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ประจ ำปี 2562 

ผ่านการพิจารณาเห็นชอบจากคณะกรรมการบริหารมหาวิทยาลัยราชภัฏก าแพงเพชร 

ในการประชุมครั้งท่ี 3/2562 วันอังคารที่ 12 มีนาคม พ.ศ.2562 
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ค ำน ำ 
 

ตามพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ.2547 ได้ก าหนดให้ “มหาวิทยาลัยราชภัฏเป็นสถาบัน 
อุดมศึกษาเพ่ือพัฒนาท้องถิ่นที่เสริมพลังปัญญาของแผ่นดิน ฟ้ืนฟูพลังการเรียนรู้ เชิดชูภูมิปัญญาท้องถิ่น 
สร้างสรรค์ศิลปวิทยา เพ่ือความเจริญก้าวหน้าอย่างมั่นคงและยั่งยืนของปวงชนมีส่วนร่วมในการจัดการ           
การบ ารุงรักษา การใช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติและสิ่ งแวดล้อมอย่างสมดุลและยั่งยืน” ประกอบกับ
ยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น โดยการบูรณาการพันธกิจสัมพันธ์ เพ่ือยกระดับ
เศรษฐกิจของท้องถิ่นตามบริบทและความต้องการของชุมชนท้องถิ่น มหาวิทยาลัยจึงให้ความส าคัญกับการ
บริการวิชาการโดยก าหนดชุมชนเป้าหมายในการพัฒนา จังหวัดตากและจังหวัดก าแพงเพชร และน าการบูรณา
การการบริการวิชาการเข้าไปในการจัดการเรียนการสอน และการวิจัย  

ดังนั้น เพ่ือให้การด าเนินงานมีประสิทธิภาพ มหาวิทยาลัยราชก าแพงเพชร จึงได้จัดท าแผนบริการ
วิชาการแก่สังคม ประจ าปี 2562 ขึ้น เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการให้บริการวิชาการตามพันธกิจดังกล่าว และให้
ทุกหน่วยงานในมหาวิทยาลัยใช้เป็นแนวทางในการปฏิบัติ ซึ่งจะน าไปสู่การพัฒนาชุมชนที่เข้มแข็ง รวมทั้ง เป็น
เครื่องมือในการก ากับติดตามการด าเนินงานของหน่วยงานต่างๆ และน าผลมาปรับปรุงการบริการวิชาการแก่
สังคมต่อไป 
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ส่วนที ่1 
บทน ำ 

 
ควำมส ำคัญ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏก าแพงเพชรด าเนินการตามพันธกิจที่ตอบสนองปรัชญาของมหาวิทยาลัยราชภัฏ
เพ่ือพัฒนาท้องถิ่น  ตามพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ. 2547 มาตรา 7 และมาตรา 8(4) ซึ่ง
ก าหนดให้มหาวิทยาลัยเป็นสถาบันอุดมศึกษาเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่นที่เสริมสร้างพลังปัญญาของแผ่นดิน ฟ้ืนฟู
พลังการเรียนรู้ เชิดชูภูมิปัญญาของท้องถิ่น เสริมสร้างความเข้มแข็งของผู้น าชุมชน ผู้น าศาสนาและนักการเมือง
ท้องถิ่น ให้มีจิตส านึกประชาธิปไตย คุณธรรม จริยธรรม และความสามารถในการบริหารงานพัฒนาชุมชนและ
ท้องถิ่น เพ่ือประโยชน์ของส่วนรวม จากภารกิจดังกล่าวจึงแปลงเป็นพันธกิจที่ส าคัญที่ต้องด าเนินการให้
สอดคล้อง คือ การบริการวิชาการแก่สังคม ในการร่วมพัฒนาชุมชนท้องถิ่น ให้มีศักยภาพในการด ารงชีวิตด้าน
เศรษฐกิจ ด้านสังคมที่เข้มแข็งพ่ึงตนเอง ซึ่งจะส่งผลการพัฒนาไปที่ยั่งยืนตามนโยบายของรัฐบาลต่อไป 

ปัจจุบันมหาวิทยาลัย ได้ก าหนดยุทธศาสตร์การบูรณาการพันธกิจสัมพันธ์อย่างมีส่วนร่วม ทั้งการผลิต
บัณฑิต วิจัย และบริการวิชาการ โดยความร่วมมือของทุกภาคส่วน ที่เชื่อมโยงแนวคิดพันธกิจสัมพันธ์
มหาวิทยาลัยกับสังคม (University Engagement) มุ่งเน้นการพัฒนานวัตกรรมองค์ความรู้และเทคโนโลยีที่
เหมาะเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น โดยอาศัยภาคีเครือข่ายความร่วมมือระดับจังหวัด ส่วนราชการ องค์กรปกครอง
ส่วนท้องถิ่น และชุมชน เพ่ือขับเคลื่อนชุมชนในเข้มแข็งและพ่ึงตนเองได้ 

การบริการวิชาการของมหาวิทยาลัยราชภัฏก าแพงเพชรตามพันธกิจสัมพันธมหาวิทยาลัยกับสังคม
ท้องถิ่น ได้มีการก าหนดนโยบายตั้งแต่ระดับคณะ ศูนย์ ระดับส านัก สถาบัน ระดับสาขาวิชา  และระดับ
มหาวิทยาลัย ในพ้ืนที่บริการวิชาการของมหาวิทยาลัยราชภัฏก าแพงเพชร มี 8 ต าบล ประกอบด้วย ต าบลท่า
ขุนราม ต าบลนิคม ทุ่งโพธิ์ทะเล และต าบลสระแก้ว อ าเภอเมืองก าแพงเพชร จังหวัดก าแพงเพชร ต าบลระ
หาน อ าเภอบึงสามัคคี จังหวัดก าแพงเพชร ต าบลคลองลานพัฒนาและต าบลโป่งน้ าร้อนอ าเภอคลองลาน 
จังหวัดก าแพงเพชร ต าบลคีรีราษฎร์ อ าเภอพบพระ จังหวัดตาก และต าบลวังหิน อ าเภอเมืองตาก จังหวัดตาก 
ทั้งนี้ แผนทีพ้ื่นที่บริการวิชาการของมหาวิทยาลัยราชภัฏก าแพงเพชร แสดงได้ดังภาพ 1 
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กำรพัฒนำพ้ืนที่เป้ำหมำย 8 พ้ืนที่ ประกอบดว้ย 
 

 
 
ลักษณะของกำรให้บริกำรวิชำกำรและวิชำชีพแก่สังคม 

หมายถึง  กิจกรรมหรือโครงการให้ บริการแก่สังคมที่ด าเนินการให้กับบุคคลภายนอกมหาวิทยาลัย 
ลักษณะของการบริการวิชาการและวิชาชีพ มีดังนี้ 

1. บริการวิเคราะห์ ทดสอบ ตรวจสอบและตรวจซ่อม 
2. บริการเครื่องมืออุปกรณ์ต่างๆทางการศึกษา 
3. บริการจัดฝึกอบรม สัมมนา และประชุมวิชาการแบบเก็บค่าลงทะเบียน 
4. บริการจัดฝึกอบรม สัมมนา และประชุมวิชาการแบบให้เปล่า 
5. บริการจัดฝึกอบรม สัมมนา และประชุมวิชาการในลักษณะการว่าจ้าง 
6. บริการเกี่ยวกับสุขภาพที่นอกเหนือจากหน้าที่ความรับผิดชอบโดยตรงของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
7. บริการศึกษา วิจัย ส ารวจ การวางแผน การจัดการ 
8. บริการศึกษาความเหมาะสมของโครงการศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม 
9. บริการวางระบบ ออกแบบ สร้าง ประดิษฐ์ และผลิต 
10. บริการอ่ืนๆ ทั้งนี้ไม่นับรวมการเป็นวิทยากร ที่ไม่ได้อยู่ในแผนของมหาวิทยาลัย ถ้ามีการขอความ

ร่วมมือจากส่วนราชการ จังหวัด องค์การปกครองท้องถิ่น โรงเรียน หรอืสถาบันอุดมศึกษาอ่ืนให้ช่วยบริการ 
วิชาการและวิชาชีพ แม้ไม่อยู่ในแผนของมหาวิทยาลัย ก็สามารถน าไปนับรวมเป็นผลงานได้ เมื่อมีหนังสือ 
ขอความร่วมมือที่ได้รับอนุมัติจากคณบดี หรือผู้ที่คณบดีมอบหมายเป็นหลักฐานประกอบ 
 
 



5 
 

ปรัชญำ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏก าแพงเพชร มุ่งเน้นให้โอกาสทางการศึกษาแก่ประชาชน สร้างศักยภาพให้เป็นขุมพลัง

แห่งปัญญา พัฒนาท้องถิ่น ผลิตก าลังคนที่มีความรู้ความสามารถและมีคุณธรรม โดยเน้นที่จิตส านึกในการรับ
ใช้ท้องถิ่นและประเทศชาติ 

 

วิสัยทัศน์ (Vision) 
เป็นมหาวิทยาลัยที่มีความพร้อมในการเป็นสถาบันอุดมศึกษาเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น 

 

พันธกิจ (Mission) 
สร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนท้องถิ่น 

 

ประเด็นยุทธศำสตร์ (Strategic Issues) 
การพัฒนาท้องถิ่นด้วยพันธกิจสัมพันธ์มหาวิทยาลัยกับสังคมท้องถิ่น 

 

เป้ำประสงค ์(Goals) 
เพ่ิมขีดความสามารถ สร้างความได้เปรียบในเชิงแข่งขัน และลดความเหลื่อมล้ าทางสังคมแก่ชุมชนและ

ท้องถิ่นภายใต้บริบทของท้องถิ่นโดยการบูรณาการพันธกิจสัมพันธ์เพ่ือเป็นที่พ่ึงของท้องถิ่น 
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ประเด็นยุทธศำสตร์ เป้ำประสงค์ กลยุทธ์  ตัวช้ีวัด ค่ำเป้ำหมำย โครงกำร 

1. การพัฒนาท้องถิ่น 
ด้วยพันธกิจสัมพันธ์ 
มหาวิทยาลัยกับสังคม
ท้องถิ่น 

1. เพ่ิมขีดความสามารถ 
สร้างความได้เปรียบในเชิง
แข่งขัน และลดความเหลื่อมล้ า 
ทางสังคม แก่ชุมชนและท้องถิ่น 
ภายใต้บริบทของท้องถิ่น 
โดยการบูรณาการพันธกิจ
สัมพันธ์เพื่อเป็นที่พ่ึงของท้องถิ่น 

1. พัฒนาศักยภาพการให้บริการ
วิชาการเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น  
 

1) จ านวนชุมชน/ประเด็นที่ได้รับการ
ชี้น า แก้ไขปัญหาจากนวัตกรรมที่
สร้างสรรค์ข้ึน 

5 ชุมชน 

 

โครงการบูรณาการพันธกิจ
สัมพันธ์เพื่อพัฒนาชุมชนต้นแบบ 

2. ยกระดับความสามารถของก าลัง 
แรงงานและผู้สูงวัยในท้องถิ่น 
 
 

2) จ านวนผลิตภัณฑ์ชุมชนได้รับการ
ยกระดับและได้รับรองมาตรฐาน 

10 ผลิตภัณฑ์ โครงการยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP 

3) จ านวนรายได้ของชุมชนเพิ่มข้ึน  
หรือกลุ่มผลิตภัณฑ์เพ่ิมขึ้น 

5 ชุมชน หรือ 
20 ผลิตภัณฑ์ 

- โครงการบูรณาการพันธกิจ
สัมพันธ์เพื่อพัฒนาชุมชนต้นแบบ 
- โครงการยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP 

4) ร้อยละก าลังแรงงานและผู้สูงวัย
กลุ่มเป้าหมายได้รับการพัฒนา 

ร้อยละ 15 - โครงการบูรณาการพันธกิจ
สัมพันธ์เพื่อพัฒนาชุมชนต้นแบบ 
- โครงการยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP 

 

 

 

 

ประเด็นยุทธศำสตร์ เป้ำประสงค์ ตัวชี้วัด กลยุทธ ์ตำมยุทธศำสตร์สู่กำรปฏิบัติของงำนบริกำรวิชำกำรแก่สังคม ป ี2562 
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เป้ำประสงค์ 
 

ตัวช้ีวัด 
น้ ำหนัก เป้ำหมำย ข้อมูลพื้นฐำน เกณฑ์กำรให้คะแนน ผู้ก ำกับดูแล

ตัวช้ีวัด 
ผู้จัดเก็บ
ตัวช้ีวัด  (%) 2562 2559 2560 2561 1 2 3 4 5 

เพ่ิมขีดความสามารถ 
สร้างความได้เปรียบ 
ในเชิงแข่งขัน และ 
ลดความเหลื่อมล้ า 
ทางสังคมแก่ชุมชน
และท้องถิ่นภายใต้
บริบทของท้องถิ่น 
โดยการบูรณาการ 
พันธกิจสัมพันธ์เพ่ือ
เป็นที่พ่ึงของท้องถิ่น 

1 จ านวนชุมชน/ประเด็นที่ได้รับการ
ชี้น า แก้ไขปัญหาจากนวัตกรรมที่
สร้างสรรค์ข้ึน 

25 5 ชุมชน - - 5 1 2 3 - 4 รอง
อธิการบดี
ฝ่ายวางแผน
พัฒนาและ
บริการ
วิชาการ 

ส านักบริการ
วิชาการและ
จัดหารายได้ 

2 จ านวนผลิตภัณฑ์ชุมชนได้รับการ
ยกระดับและได้รับรองมาตรฐาน 

25 10 
ผลิตภัณฑ์ 

- - - 2 4 6 8 10 

3 จ านวนรายได้ของชุมชนเพิ่มขึ้น  
หรือกลุ่มผลิตภัณฑ์เพ่ิมขึ้น 

25 5 ชุมชน 
หรือ 20 

ผลิตภัณฑ์ 

- - - 1 ชุมชน 
หรือ 4 
ผลิตภัณฑ์ 

2 ชุมชน 
หรือ 8 
ผลิตภัณฑ์ 

3 ชุมชน 
หรือ 12 
ผลิตภัณฑ์ 

4 ชุมชน 
หรือ 16 
ผลิตภัณฑ์ 

5 ชุมชน 
หรือ 20 
ผลิตภัณฑ์ 

4 ร้อยละก าลังแรงงานและผู้สูงวัย
กลุ่มเป้าหมายได้รับการพัฒนา 

25 ร้อยละ 
15 

- - 9.43 11 12 15 17 19 

 

  

ตัวชี้วัด เป้ำหมำย และเกณฑ์กำรให้คะแนนตำมแผนบริกำรวิชำกำรแก่สังคม ปี 2562 
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ประเด็นกำรพัฒนำหมู่บ้ำนเป้ำหมำยในควำมร่วมมือระหว่ำงจังหวัดก ำแพงเพชร จังหวัดตำก กับมหำวิทยำลัยรำชภัฏก ำแพงเพชร ปี 2562 
(โครงกำรบูรณำกำรพันธกิจสัมพันธ์เพื่อพัฒนำชุมชนต้นแบบ) 

พื้นที่เป้ำหมำย หมู่บ้ำนเป้ำหมำย ปัญหำ/ควำมต้องกำร เป้ำหมำยกำรพัฒนำ ประเด็นในกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด ผู้รับผิดชอบ 
1. ต.ท่าขุนราม   
อ.เมืองก าแพงเพชร 
จ.ก าแพงเพชร 

หมู่ 2 บ้านท่าขุนราม 
หมู่ 4 บ้านโคกหม้อ 
หมู่ 5 บ้านใหม่สุวรรณภูมิ 
หมู่ 7 บ้านสันติสุข 
 

ต าบลท่าขุนราม 
เป็นต าบลที่มีศักยภาพ
ด้านแหล่งท่องเที่ยว 
ที่หลากหลาย 
โดยเฉพาะแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
เช่น วัดบ้านใหม่สุวรรณ
ภูมิ วัดอุทุมพร  
วัดตะเคียนทอง เป็นต้น 
รวมทั้งมีแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตรที่น่าสนใจ 
เช่น สวนล าใย ควาย
ไทย และการปลูกพืช
เกษตรอินทรีย์ เป็นต้น  
จากศักยภาพดังกล่าว 
ชุมชนต าบลท่าขุนราม 
จึงต้องการพัฒนา
หมู่บ้านในต าบล 
ท่าขุนรามให้เป็นหมู่บ้าน
ท่องเที่ยวตามปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง 

1. หมู่บ้านท่องเที่ยวชุมชน 
ตามปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง 
2. ยกระดับรายได้ให้กับ
ประชาชนในพื้นท่ีเป้าหมาย 
3. พัฒนาคุณภาพชีวิต
ประชาชนในพื้นท่ีเป้าหมาย 

1. การพัฒนาหมู่บ้านท่าขุนราม
ให้เป็นหมู่บ้านท่องเที่ยวชุมชน
ตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
2. การพัฒนาตลาดชุมชนในชื่อ 
“ตลาด 3 วิถีท่ีท่าขุนราม” 
3. การพัฒนาศักยภาพของ
ประชาชนในการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยวชุมชน 
4. การพัฒนาศักยภาพของ
ประชาชนในการบริหารจัดการ
“ตลาด 3 วิถีท่ีท่าขุนราม” 
5. การสร้างงานและสร้างรายได้
ให้กับประชาชนในพ้ืนที่
เป้าหมาย 
6. การยกระดับรายได้ของ
ประชาชนในพื้นท่ีเป้าหมาย 
ให้พ้นเกณฑ์ความยากจน 
 
 
 

1. ประเด็นปัญหา 
ที่ได้รับการชี้น า แก้ไข
ปัญหาตรงกับความ
ต้องการ อย่างน้อย  
2 ประเด็น 
2. จ านวนครัวเรือน 
ที่เข้าร่วมโครงการ 
มีรายได้เพ่ิมข้ึน  
ร้อยละ 30 
3. จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ ชุมชนละ  
30 ครัวเรือน 

มหาวิทยาลัย 
1. ผศ.ดร.รัชนวีรรณ  
บุญอนนท์ 
โทร. 0939503337 
2. นายวชิรวิทย์  กรรณิกา 
โทร. 0881453615 
 
ภาคีเครือข่าย 
นางวัลย์เพ็ญ  อินโพธิ์ 
หัวหน้างานส านักปลัด
องค์การบริหารส่วนต าบล
ท่าขุนราม 
โทร. 0805045408 
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พื้นที่เป้ำหมำย หมู่บ้ำนเป้ำหมำย ปัญหำ/ควำมต้องกำร เป้ำหมำยกำรพัฒนำ ประเด็นในกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด ผู้รับผิดชอบ 
2. ต.นิคมทุ่งโพธิ์
ทะเล  
อ.เมืองก าแพงเพชร  
จ.ก าแพงเพชร 
 

หมู่ 8 บ้านใหม่ศรีอุบล 1. กลุ่มแปรรูปผ้าทอมือ 
ซึ่งมีสถานท่ีเป็นแหล่ง
รวมการทอผ้า ณ ที่ท า
การ ศูนย์ทอผ้าหมู่ 8 
และกระจายการเย็บผ้า
ไปตามจุดต่างๆ ของ
บ้าน แต่การทอผ้า 
ยังเป็นลายแบบเดิม 
ช่องทางการตลาดไม่มี
รูปแบบใหม่ๆ  
2. สมาชิกบางส่วน
ต้องการน าหลัก
เศรษฐกิจพอเพียงมาใช้
ในการด ารงชีวิต โดยน า
หลักโคกหนองนาโมเดล
มาประยุกต์ใช้ ในการ
ประกอบอาชีพ 
 
 
 
 
 
 

1. ยกระดับผลิตภัณฑ์ 
กลุ่มแปรรูปผ้าทอมือ  
หมู่ที่ 8 
2. ปรับเปลี่ยนพฤติกรรม 
โดยน าหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียงเข้ามาใช้
ในการประกอบอาชีพ 
 

1. ส่งเสริมการแปรรูปผ้าทอมือ  
ซึ่งมีสถานท่ีเป็นแหล่งรวม 
การทอผ้า ณ ที่ท าการศูนย์ 
ทอผ้าหมู่ 8 และกระจาย 
การเย็บผ้าไปตามจุดต่างๆ 
ของบ้านสมาชิกหากมียอด
สั่งซื้อเข้ามาจ านวนมาก 
ต้องการแปรรูปลายผู้แบบใหม่ที่
ทันสมัย และช่องทาง 
การจ าหน่ายออนไลน์ 
2. น าหลักเศรษฐกิจพอเพียงมา
ใช้ในการด ารงชีวิต โดยใช้ 
โคกหนองนาโมเดล 
 

1. ประเด็นปัญหา 
ที่ได้รับการชี้น า แก้ไข
ปัญหาตรงกับความ
ต้องการ อย่างน้อย  
2 ประเด็น 
2. จ านวนครัวเรือน 
ที่เข้าร่วมโครงการ 
มีรายได้เพ่ิมข้ึน  
ร้อยละ 30 
3. จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ ชุมชนละ  
30 ครัวเรือน 

มหาวิทยาลัย 
1. โปรแกรมวิชาออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ คณะเทคโนโลยี
อุตสาหกรรม 
2. ส านักบริการวิชาการฯ 
 
ภาคีเครือข่าย 
เทศบาลต าบลนิคม 
ทุ่งโพธิ์ทะเล 
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พื้นที่เป้ำหมำย หมู่บ้ำนเป้ำหมำย ปัญหำ/ควำมต้องกำร เป้ำหมำยกำรพัฒนำ ประเด็นในกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด ผู้รับผิดชอบ 
3. ต.สระแก้ว 
อ.เมืองก าแพงเพชร  
จ.ก าแพงเพชร  
 

หมู่ที่ 3 บ้านสระแก้ว 
หมู่ที่ 11 บ้านเจริญสุข 

ปัญหาด้านการจัดการ
ขยะในชุมชน 

ระบบการจัดการของชุมชน พัฒนารูปแบบการจัดการขยะ
ในชุมชน 

1. ประเด็นปัญหา 
ที่ได้รับการชี้น า แก้ไข
ปัญหาตรงกับความ
ต้องการ อย่างน้อย  
2 ประเด็น 
2. จ านวนครัวเรือน 
ที่เข้าร่วมโครงการ 
มีรายได้เพ่ิมข้ึน  
ร้อยละ 30 
3. จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ ชุมชนละ  
30 ครัวเรือน 

มหาวิทยาลัย 
1. ผศ.ปรัชญา ชะอุ่มผล 
คณบดีวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี 
088 -995-9915 
2. อ.นพรัตน์  ไชยวิโน  
รองคณบดีคณบดี
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
081-971-8945 
3. อ.ขวัญฤทัย ทองบุญฤทธิ์ 
เลขานุการงานบริการ 
วิชาการ  
 
ภาคีเครือข่าย 
นางประไพร  ล่ าภากร 
นักจัดการงานทั่วไป 
ช านาญการ 
องค์การบริหาร 
ส่วนต าบลสระแก้ว  
081-953-3825 
 
 
 

หมู่ที่ 7 บ้านทรัพย์ 
ไพรวัลย์ 
หมู่ที่ 10 บ้านเทพ
ประทาน 

1. ปัญหาด้านการ
จัดการขยะในชุมชน 
2.ปัญหาเรื่องกล้วยไข่
ล้มก่อนกล้วยแก่ 
3.ปัญหากล้วยสุกเกินไป 
4.ปัญหาข้าว 

1. ระบบการจัดการของ 
ชุมชน 
2. การพัฒนาฐานการผลิต
สินค้าเกษตร และยกระดับ
อุตสาหกรรมเกษตร 
แปรรูป 
 

1. พัฒนารูปแบบการจัดการ
ขยะในชุมชน 
2. การพัฒนาฐานการผลิต
สินค้าเกษตร และส่งเสริม
เกษตรแปรรูป (ข้าว และ  
กล้วยไข่) 
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พื้นที่เป้ำหมำย หมู่บ้ำนเป้ำหมำย ปัญหำ/ควำมต้องกำร เป้ำหมำยกำรพัฒนำ ประเด็นในกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด ผู้รับผิดชอบ 
4. ต.ระหาน  
อ.บึงสามัคคี  
จ.ก าแพงเพชร 

หมู่ 9 บ้านใหม่คลองม่วง 

 
ทางกลุ่มมีกล้วยดิบและ
มีการแปรรูปกล้วยใน
รูปแบบต่างๆ เช่น 
กล้วยฉาบ กล้วยตาก 
กล้วยกวน มีตู้อบ
พลังงานแสงอาทิตย์
แบบกรีนเฮาส์ แตเ่มื่อ
เข้าฤดูฝน การตากกล้วย
จะมีปัญหาเนื่องจาก
แสงแดดไม่มีไม่
สม่ าเสมอ รวมทั้ง
ปริมาณกล้วยดิบที่ทาง
กลุ่มมีเหลือจากการแปร
รูปจ านวนมาก 

กลุ่มกล้วยแปรรูปกล้วย
แซงโค้ง 

1. ทางกลุ่มมตีู้อบพลังงาน
แสงอาทิตย์แบบกรีนเฮาส์  
เมื่อเข้าฤดูฝน การตากกล้วย 
จะมีปัญหาเนื่องจากแสงแดด 
ไม่มี หรือมีแต่ไม่สม่ าเสมอ  
การพัฒนาตู้อบกล้วยพลังงาน
ทางเลือก 
2. ทางกลุ่มมีกล้วยดิบเป็น
จ านวนมากวันหนึ่งผลิตได้
ประมาณ 2 ตัน แต่ทางกลุ่ม 
รับซื้อได้วันละ 200 กิโลกรัม  
ท าให้มีกล้วยดิบเหลือเป็น
จ านวนมาก แนวทางการพัฒนา
แปรรูปเป็นให้มีความ
หลากหลาย เช่น แป้งกล้วย 
อาหารพร้อมชงดื่มไซหรับกล้วย 
เครื่องอบแป้งกล้วย 
3. ทางกลุ่มใช้กล้วยดิบเป็น
วัตถุดิบหลักในการแปรรูปกล้วย
ซึ่งกล้วยดิบในการปอกเปลือก
ค่อนข้างยากต้องจ้างแรงงานใน
การปอกกล้วยดิบหลายคนท า
ให้ค่าจ้างในส่วนนี้ค่อนข้างสูง 

1. ประเด็นปัญหา 
ที่ได้รับการชี้น า แก้ไข
ปัญหาตรงกับความ
ต้องการ อย่างน้อย  
2 ประเด็น 
2. จ านวนครัวเรือน 
ที่เข้าร่วมโครงการ 
มีรายได้เพ่ิมข้ึน  
ร้อยละ 30 
3. จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ ชุมชนละ  
30 ครัวเรือน 

มหาวิทยาลัย 
1. ส านักบริการวิชาการฯ 
2. โปรแกรมวิชาฟิสิกส์ 
3. โปรแกรมวิทยาศาสตร์
การอาหาร 
4. สถาบันวิจัย 
5. โปรแกรมวิชาการบัญชี 
 
ภาคีเครือข่าย 
เทศบาลต าบลระหาน 
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พื้นที่เป้ำหมำย หมู่บ้ำนเป้ำหมำย ปัญหำ/ควำมต้องกำร เป้ำหมำยกำรพัฒนำ ประเด็นในกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด ผู้รับผิดชอบ 
ต้องการพัฒนาเครื่องปอก 
กล้วยดิบ 
4. ในการทอดกล้วยใช้น้ ามัน
เป็นวัตถุดิบหลักในการทอด 
ให้กรอบ ท าให้มีน้ ามันติดมา
เมื่อทอดเสร็จหากเก็บไว้นานจะ
มีกลิ่นเหม็น ต้องการพัฒนา
เครื่องสลัดน้ ามัน 
5. ระบบบัญชีที่ทางกลุ่มท าอยู่
ยังไม่เป็นระบบ และไม่มีระบบ
การควบคุมสต๊อกของสินค้าที่
ผลิตว่ามีจ านวนเท่าไรแนว
ทางการพัฒนาวางระบบบัญชี
รายรับรายจ่าย และจัดท า
ระบบควบคุมสต๊อก 

5. ต.คลองลาน
พัฒนา  
อ.คลองลาน  
จ.ก าแพงเพชร 

หมู่ 3 บ้านคลอง 
น้ าไหลใต้ 
หมู่ 8 บ้านแปลงสี่ 

1. การลดรายจ่ายใน
ครัวเรือน 
2. พัฒนากลุ่มอาชีพเพ่ือ
เพ่ิมรายได้ 

1. น าหลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงมาใช้ 
2. ส่งเสริมอาชีพ เช่น 
เลี้ยงไก่ไข่ จัดดอกไม้สด 
จับจีบผ้า การท าน้ ามัน
หอมระเหย 
 

1. ศึกษาความต้องการและ
วิเคราะห์ศักยภาพของคนใน
ชุมชน 
   - รายรับ 
   - รายจ่ายจ าเป็น รายจ่าย  
ไม่จ าเป็น 
 
2. จัดท าบัญชีครัวเรือน 

1. ประเด็นปัญหา 
ที่ได้รับการชี้น า แก้ไข
ปัญหาตรงกับความ
ต้องการ อย่างน้อย  
2 ประเด็น 
 
 
2. จ านวนครัวเรือน 

มหาวิทยาลัย 
คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ 
 
ภาคีเครือข่าย 
1. เทศบาลต าบลคลองลาน
พัฒนา 
2. ศูนย์เรียนรู้ชีวิตพอเพียง 
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พื้นที่เป้ำหมำย หมู่บ้ำนเป้ำหมำย ปัญหำ/ควำมต้องกำร เป้ำหมำยกำรพัฒนำ ประเด็นในกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด ผู้รับผิดชอบ 
3. อบรมการสร้างรายได้และ
รายจ่าย 
4. สร้างตลาดและเครือข่าย 

ที่เข้าร่วมโครงการ 
มีรายได้เพ่ิมข้ึน  
ร้อยละ 30 
3. จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ ชุมชนละ  
30 ครัวเรือน 

3. การศึกษานอกโรงเรียน
อ าเภอคลองลาน 
4. ส านักงานปศุสัตว์อ าเภอ
คลองลาน 

6. ต.โป่งน ้ำร้อน  
อ.คลองลำน  
จ.ก าแพงเพชร 

หมู่ 8 บ้านป่าคา ชุมชนป่าคาเป็นชุมชน
ชาวเขาเผ่าม้ง และ 
ปากะญอ เส้นทางการ
คมนาคมค่อนข้าง
ล าบาก ไม่มีไฟฟ้าใช้  
อาชีพหลักท าการเกษตร 
ได้แก่ ข้าวโพด กาแฟ 
สตอเบอรี่ เป็นต้น การ
ผลิตส่วนใหญ่ใช้
แรงงานคนเป็นหลัก 
ผลผลิตที่ได้ยังไม่มีการ
แปรรูป ชุมชนต้องการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมของ
ผลผลิตดังกล่าว 

1. ถ่ายทอดองค์ความรู้
ด้านเทคโนโลยีด้าน
พลังงานให้กับชุมชน 
2. ยกระดับกระบวนการ
การแปรรูปผลิตภัณฑ์ทาง
การเกษตรด้วยนวัตกรรม 

1. สนับสนุนองค์ความรู้
นวัตกรรมและเทคโนโลยี 
2. ส่งเสริมกระบวนการผลิต
ด้วยนวัตกรรมเพ่ือยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร  
3. ส่งเสริมการใช้พลังงาน
ทดแทน การผลิตไฟฟ้าด้วย
พลังงานแสงอาทิตย์เพ่ือเป็น
แหล่งก าลังไฟฟ้าเพ่ือขับ
อุปกรณ์นวัตกรรมเพ่ือ 
ช่วยในการผลิต 
 
 
 

1. ประเด็นปัญหา 
ที่ได้รับการชี้น า แก้ไข
ปัญหาตรงกับความ
ต้องการ อย่างน้อย  
2 ประเด็น 
2. จ านวนครัวเรือน 
ที่เข้าร่วมโครงการ 
มีรายได้เพ่ิมข้ึน  
ร้อยละ 30 
3. จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ ชุมชนละ  
30 ครัวเรือน 

มหาวิทยาลัย 
นางสาวนิวดี  คลังสีดา 
096-6639055 
nivadee@gmail.com 
 
ภาคีเครือข่าย 
อุษณกร แซ่จ้าง 
ติดต่อจากทาง facebook 
เพราะในหมู่บ้านมีข้อจ ากัด
สัญญาณโทรศัพท์ 

7. ต.คีรีรำษฎร์  
อ.พบพระ จ.ตาก 

หมู่ 7 บ้านป่าคาเก่า ผลผลิตทางการเกษตร  
เน่าเสียเร็ว 

1. พัฒนาสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กับสินค้า/ผลิตภัณฑ์
ชุมชน 

1. ส่งเสริมการปักผ้าลายชน
เผ่าม้ง เพื่อพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่รูปแบบที่

1. ประเด็นปัญหา 
ที่ได้รับการชี้น า แก้ไข
ปัญหาตรงกับความ

มหาวิทยาลัย 
อ.น้ าฝน  สะละโกสา 
 

mailto:nivadee@gmail.com
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พื้นที่เป้ำหมำย หมู่บ้ำนเป้ำหมำย ปัญหำ/ควำมต้องกำร เป้ำหมำยกำรพัฒนำ ประเด็นในกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด ผู้รับผิดชอบ 
2. ยกระดับผลิตภัณฑ์ 
ให้ได้รับมาตรฐาน 
3. ยกระดับคุณภาพชีวิต
ของประชาชนในพื้นที่
เป้าหมาย 

หลากหลาย เช่น กระเป๋า 
ผ้าพันคอ ฯลฯ เป็นต้น 
2. ส่งเสริมการผลิตผ้าใยกัญชา
เพ่ือพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ 
ที่รูปแบบที่หลากหลาย เช่น 
กระเป๋า ผ้าพันคอ ฯลฯ เป็นต้น 
3. ส่งเสริมสมุนไพรพ้ืนบ้าน 
เพ่ือ สามารถเข้าสู่การรับรอง
คุณภาพ และแปรรูป 
4. การส่งเสริมและจัดกิจกรรม
การดูแลคุณภาพชีวิต เรื่อง  
การส่งเสริมอาชีพ การศึกษา
โดยเน้นในเรื่องภาษาที่สอง เช่น 
ภาษาอังกฤษ ภาษาจีน เป็นต้น 
โรงเรียนขยายโอกาสทาง
การศึกษา การดูแลผู้สูงอายุ 

ต้องการ อย่างน้อย  
2 ประเด็น 
2. จ านวนครัวเรือน 
ที่เข้าร่วมโครงการ 
มีรายได้เพ่ิมข้ึน  
ร้อยละ 30 
3. จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ ชุมชนละ  
30 ครัวเรือน 

ภาคีเครือข่าย 
นายชานน โชติคัดนานต์ 
นายก อบต.คีรีราษฎร์ 
098-7644113 

8. ต.วังหิน  
อ.เมืองตำก จ.ตาก 

หมู่ 2 บ้านไร่ 
หมู่ 11 บ้ำนพุสะแก 

1. เครื่องจักสานจากไม้
ไผ่เกิดเชื้อราง่าย 
2. มีมูลโคเป็นจ านวน
มากท าให้ขายได้ในราคา
ถูก 

1. กลุ่มปลูกสมุนไพร 
2. เครื่องจักรสาน 
3. การท าปุ๋ยจากมูลโค 
 

1. พ้ืนที่ปลูกสมุนไพรเป็น
จ านวนมาก แลด าเนินชีวิต
เศรษฐกิจพอเพียง 
  - ตู้อบสมุนไพร 
  - ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 
  - ขยายสมาชิกในการด าเนิน
ชีวิตเศรษฐกิจพอเพียง 

1. ประเด็นปัญหา 
ที่ได้รับการชี้น า แก้ไข
ปัญหาตรงกับความ
ต้องการ อย่างน้อย  
2 ประเด็น 
2. จ านวนครัวเรือน 
ที่เข้าร่วมโครงการ 

มหาวิทยาลัย 
1. ส านักบริการวิชาการ
วิชาการฯ 

2. มหาวิทยาลัยราชภัฎ
ก าแพงเพชร แม่สอด 
 
ภาคีเครือข่าย 
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พื้นที่เป้ำหมำย หมู่บ้ำนเป้ำหมำย ปัญหำ/ควำมต้องกำร เป้ำหมำยกำรพัฒนำ ประเด็นในกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด ผู้รับผิดชอบ 
2. การพัฒนากลุ่มอาชีพ
เครื่องจักรสานทางการตลาด 
ไม่มีปัญหามีตลาดรองรับโดยมี
ปัญหาดังนี้ ปัญหาเครื่องจักร
สานที่ทางกลุ่มผลิตขึ้นมา 
ไม่สามารถเก็บไว้ได้นานจะ 
ราขึ้น จึงต้องรีบขายท าให้ต้อง
ขายในราคาถูก และรูปแบบ 
ที่ผลิตออกมายังไม่หลากหลาย 
โดยพัฒนาดังนี้  
    2.1 แนวทางพัฒนาสร้าง
ตู้อบเครื่องจักรสานเพ่ือป้องกัน
เชื้อรา  
   2.2 พัฒนารูปแบบเครื่องจักร
สานให้มีรูปแบบหลากหลาย 
3. ชุมชนมีอาชีพการเลี้ยงโค
จ านวนมากและขายมูลวัวให้กับ
ผู้ซื้อท่ัวไปที่มารับซื้อกระสอบ
ป่านกระสอบละ 20 บาท โดยมี
แนวทางการพัฒนา โดยการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมจาก 
มูลสัตว์ท าปุ๋ยสูตรต่างๆ 

มีรายได้เพ่ิมข้ึน  
ร้อยละ 30 
3. จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ ชุมชนละ  
30 ครัวเรือน 

องค์การบริหารส่วนต าบล
วังหิน 
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ประเด็นกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP ในควำมร่วมมือระหว่ำงจังหวัดก ำแพงเพชร จังหวัดตำก กับมหำวิทยำลัยรำชภัฏก ำแพงเพชร ปี 2562 
(โครงกำรยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP) 

ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

จังหวัดก ำแพงเพชร 
1 หัตถกรรมเครื่องเงิน

ชาวเขา 
กลุ่มหัตถกรรมเครื่องเงิน
ชาวเขา 
 

1. รูปแบบของผลิตภัณฑ์ยังไม่
หลากหลาย และไม่ทันสมัย 
2. รูปแบบบรรจุภัณฑ์ยังไม่โดด
เด่น สวยงาม 
3. ช่องทางการจ าหน่ายยังไม่
หลากหลาย 
4. การประชาสัมพันธ์ยังไม่
ครอบคลุม 
5. สินค้าไม่มีความเป็นอัตลักษณ์
ชาติพันธ์ 
6. การจัดท าบัญชียังไม่เป็นระบบ 

1. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
2. พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้มีการ
แสดงข้อความครบถ้วน และมี
ขนาดที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 
3. แหล่งจ าหน่ายสินค้า / 
ช่องทางตลาด 
4. การจัดท าเว็บไซต์ และสื่อ
ประชาสัมพันธ์ 
5. พัฒนาเรื่องราวของสินค้าให้มี
ความเป็นอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ 
6. พัฒนาระบบการจัดท าบัญชี 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 
 

คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ 
อาจารย์โอกามา จ่าแกะ 

2 ผลิตภัณฑ์จากดีบุก นางเบญจมาพร  
เมฆปรีดาวงศ์ 

1. ด้านการตลาด การขยาย
ช่องทางการตลาดเนื่องจาก
ผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับของที่ระลึกมี
ยอดจ าหน่ายน้อย กว่าประเภท
เครื่องประดับ ตกแต่งท่ีอยู่อาศัย  
2. การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ที่
น ามาใช้ยังไม่สวยงามและมีความ
แข็งแรงเหมาะกับผลิตภัณฑ์ดีบุก 

1. ส ารวจความต้องของกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ 
2. สังเคราะห์ประเด็นในการ
พัฒนาร่วมกับกลุ่มผลิตภัณฑ์ 
3. ประสานผู้เชี่ยวชาญเพ่ือร่วม
ด าเนินการในการพัฒนา 
4. วิเคราะห์กล่องบรรจุภัณฑ์ที่ใช้
อยู่ปัจจุบัน 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
 

คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ 
ดร.พิษณุ บุญนิยม 
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือประดับ
และตกแต่งที่อยู่อาศัย 
4. การจัดท าเวปไซต์ เพ่ือเป็น
ช่องทางในการสื่อสารกับลูกค้า 

5.จัดท าตัวอย่างกล่องบรรจุภัณฑ์
เพ่ือพัฒนา 

3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 
 

3 ฟองบุญ สบู่สมุนไพร กลุ่มฮุ่ยซิน 
(OTOP ลานกระบือ) 

1. ไม่มีการผลิตเพ่ือการจัด
จ าหน่าย จะผลิตเมื่อได้รับค าสั่ง
ซื้อจากลูกค้า  
2. การผลิตสบู่ที่ไม่ได้มาตรฐาน
ตามกระบวนการผลิตสบู่ 
3. ผลิตภัณฑ์สบู่สมุนไพร 
หัวไชเท้า เพียงสูตรเดียว 
4. สบู่ที่ผลิตภายใต้ชื่อ ชัญญา 
สบู่สมุนไพร  อีกท้ังชื่อของสบู่ยัง
ไปซ้ ากับผู้ผลิตสบู่ รายเดิม 
ที่มีอยู่แล้ว 
5. กลุ่มลูกค้าผู้ซื้อสบู่เป็นกลุ่มที่
จ ากัด  
 

1. ด าเนินการอบรมให้ความรู้
เกี่ยวกับ 
   1.1 แนวคิดการท าการตลาด
ส าหรับผลิตภัณฑ์สบู่ เทคนิค
การศึกษาความต้องการลูกค้า
เทคนิคการเสนอขายสินค้า  
และการแสวงหาเครือข่าย
ทางการตลาด 
   1.2 หลักเกณฑ์ ขั้นตอนและ
กระบวนการด าเนินงานในขอ 
"อย."ส าหรับผลิตภัณฑ์สมุนไพรที่
ไม่ใช่อาหาร (เครื่องส าอาง) และ
ตรวจสอบและการให้ค าแนะน า 
โรงเรือน อุปกรณ์ การผลิตสบู่
สมุนไพร 
   1.3 อบรมเชิงปฏิบัติการ
เกี่ยวกับการผลิตสบู่สมุนไพร    

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 
 

คณะวิทยาการจัดการ 
ผศ.ดร.เพชรา  บุดสีทา 
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

   1.4 อบรมเชิงปฏิบัติการ การ
ท าการตลาดดิจิทัลส าหรับสบู่
สมุนไพร  
2. พัฒนาเพจ สบู่ฟองบุญ 
3. พัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
4. หาช่องทางการจัดจ าหน่าย
ให้กับกลุ่มสบู่สมุนไพร 

4 ผ้าขาวม้า กลุ่มโชคชัยพัฒนา 1. ผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้ายังมี
รูปแบบลวดลายไม่หลากหลาย 
การผสมสีในการทอยังไม่สวยงาม 
2. วัตถุดิบได้จากการซื้อเส้นด้าย
จากร้านขายเส้นด้ายในตลาด 
3. ยังไม่มีการแปรรูปผ้าขาวม้าไป
เป็นผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ  
4. ช่องทางการจ าหน่ายยังไม่มี
ความหลากหลาย 

1. พัฒนาลายผ้าขาวม้าให้มีความ
น่าสนใจ มีสีสันที่โดดเด่น 
2. ให้ความรู้เกี่ยวกับการแปรรูป
ผ้าผืนให้เป็นผลิตภัณฑ์อ่ืน เช่น 
กระเป๋า  เสื้อ  หมอน  เป็นต้น 
3. พัฒนาสื่อออนไลน์เพ่ือเพ่ิมช่อง
ทางการจ าหน่าย 
4. จัดหาจักรเย็บผ้าอุตสาหกรรม 
เพ่ือใช้ในการแปรรูปผ้าผืนให้เป็น
ผลิตภัณฑ์ 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 

คณะวิทยาการจัดการ 
ผศ.ดร.รัชนีวรรณ   
บุญอนนท์ 

5 ข้าวเม่าหมี่สมุนไพร กลุ่มวิสาหกิจชุมชนไข่เค็ม
ร่วมใจพัฒนา 

1. กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ 
เป็นสูตรโบราณ มีการพัฒนาใน
เรื่องการเติมสมุนไพรลงไปและ 
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์บ้างแต่ยังมี
ปัญหาเรื่องกลิ่นเหม็นหืน 

1. พัฒนากระบวนการผลิต 
สถานที่ผลิตให้ได้ตามมาตรฐาน 
Primary GMP 
2. พัฒนากระบวนการผลิตของ
ตัวผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่น

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์

คณะวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี 
อาจารย์เอนก  หาลี 
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

เนื่องจากบรรจุภัณฑ์ยังไม่
เหมาะสมเท่าท่ีควร 
2. ผลิตภัณฑ์เป็นสูตรโบราณ  
และมีการเสริมสมุนไพร ลงไป 
เพ่ือเพ่ิมรสชาติ และคุณประโยชน์ 
ดังนั้น การจ าหน่ายจะขายให้กับ
กลุ่มหรือลูกค้าท่ีเป็นผู้ใหญ่เป็น
หลัก โดยจะขายตามตลาดใน
ท้องถิ่น ตลาดประชารัฐ ตลาดนัด 
และมีการออกบูธจัดแสดงบ้าง
บางครั้ง 
3. ผลิตภัณฑ์มีความเป็นมามี
เรื่องราว แต่ไม่มีการบันทึกหรือ 
ใช้ให้เป็นประโยชน์ มีการใช้ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นในการผลิต เช่น 
การใช้สีกลิ่นรสจากธรรมชาติ  
เป็นต้น 

โดยใช้สารสกัดจากธรรมชาติมา
ช่วยแก้ปัญหาการเหม็นหืนแทน
การใช้สารสังเคราะห์ 
3. พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้สามารถ
ป้องกันการเหม็นหืนได้ดีขึ้น 
4. เพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่าย
ผ่านสื่อออนไลน์ต่างๆ 
5. ปรับเปลี่ยนฉลากบรรจุภัณฑ์
ให้ถูกต้อง สวยงาม มีเรื่องราว 
เพ่ิมข้ึน 

ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 
 

6 ข้าวทับทิมชุมแพ ข้าว
หอมมะลินิลสุรินทร์ 
นมผงข้าวทับทิมชุมแพ 

วิสาหกิจชุมชนแปลงนา
สะอาดจังหวัดก าแพงเพชร 

1. ช่องทางการตลาดยังไม่
หลากหลาย 
2. ฉลากบรรจุภัณฑ์ยังไม่สวยงาม 
3. ผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่ายยังไม่
หลากหลาย 

1. เพิ่มช่องทางการจัดจ าหน่าย
ผ่านสื่อออนไลน์ต่างๆ 
2. ปรับเปลี่ยนฉลากบรรจุภัณฑ์
ให้ถูกต้อง สวยงาม มีเรื่องราว 
เพ่ิมข้ึน 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์

คณะวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี 
อาจารย์ขวัญฤทัย  
ทองบุญฤทธิ์ 
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

3. พัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าว
ทับทิมชุมแพให้หลากหลายขึ้น 

ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 

7 เครื่องดื่มจมูกข้าว
พร้อมผง 

กลุ่มผลิตภัณฑ์แปรรูปข้าว
สร้อยสุวรรณชุมชนหนอง
ปิ้งไก่ 

1. บรรจุภัณฑ์ที่ใช้บรรจุขาด
เอกลักษณ์และความสวยงาม 
2. รสชาติของผลิตภัณฑ์ไม่คงที่ 
3. ผลิตภัณฑ์ไม่สามารถ 
เก็บได้นาน 
4. การตลาดไม่ครอบคลุม 
ทุกเป้าหมาย 

1. พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้มี
เอกลักษณ์และความสวยงาม  
2. พัฒนาด้านรสชาติของ
ผลิตภัณฑ์ให้คงท่ี 
3. พัฒนาวิธีการลดการเกิด 
กลิ่นหืน 
4. พัฒนาสื่อออนไลน์เพ่ือ 
เพ่ิมช่องทางการจ าหน่าย 
5. ปรับเปลี่ยนฉลากบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์กล้วยไข่ไรซ์บาร์  
ให้สวยงาม มีเอกลักษณ์ 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 
 

คณะวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี 
ผศ.บุณยกฤต รัตนพันธุ์ 8 กล้วยไข่ไรซ์บาร์ 

9 มะนาวในน้ าผึ้ง 

10 สบู่สมุนไพร ปันละมุน   1. รูปแบบผลิตภัณฑ์ 
ไม่หลากหลาย 
2. รูปแบบบรรจุภัณฑ์ไม่แน่นอน 
3. ช่องทางการตลาด 
ไม่หลากหลาย 
4. ชื่อผลิตภัณฑ์ไม่น่าสนใจ 

1. พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ 
2. พัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
3. หาช่องทางตลาด และส่งเสริม
การขาย 
4. ทางกลุ่มได้ลงพื้นที่เก็บข้อมูล 
และสอบถามแล้วน ามาออกแบบ

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้

คณะเทคโนโลยี
อุตสาหกรรม 
ผศ.ณัฐธิกานต์  ปิ่นจุไร 
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

5. รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 
ไม่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 

และพัฒนาร่วมกับเข้าของ
ผลิตภัณฑ์คือ โดยได้มีการปรับชื่อ
แบรนด์ใหม่ คือ “ปันละมุน” 
5. ได้ท าการศึกษารูปแบบขวด
บรรจุภัณฑ์แบบใหม่เพ่ือให้มี
ความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 
ตอนนี้อยู่ในขั้นตอนการศึกษา 

มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 
 

11 ผ้าทอย้อมสีธรรมชาติ กลุ่มผ้าทอ บ้านสุขส าราญ 1. รูปแบบผลิตภัณฑ์ 
ไม่หลากหลาย 
2. ช่องทางการตลาด 
ไม่หลากหลาย 
3. ชื่อผลิตภัณฑ์ไม่น่าสนใจ 
 

1. พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ 
2. พัฒนาตราสัญลักษณ์และ
บรรจุภัณฑ์ 
3. หาช่องทางตลาด และส่งเสริม
การขาย 
4. ทางกลุ่มได้ลงพื้นที่เก็บข้อมูล 
และสอบถามแล้วน ามาออกแบบ
และพัฒนาร่วมกับเจ้าของ
ผลิตภัณฑ์คือ โดยได้มีการปรับชื่อ
แบรนด์ใหม่ คือ “ทอยิ้ม” 
5. ท าการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้า
ทอย้อมสีธรรมชาติ 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 
 

คณะเทคโนโลยี
อุตสาหกรรม 
ผศ.ณัฐธิกานต์  ปิ่นจุไร 

12 ผลิตภัณฑ์ผ้าปัก
ชาวเขา 

ผ้าปักชาวเมี่ยน   
ชุมชนบ้านอุดมทรัพย์ 

1. ผลิตภัณฑ์มีราคาสูง 
2. รูปแบบผลิตภัณฑ์ยัง 
ไม่หลากหลาย 

1. พัฒนาลวดลายการปักผ้า 
ให้เกิดเอกลักษณ์ 
2. หาช่องทางตลาด และส่งเสริม

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 

คณะเทคโนโลยี
อุตสาหกรรม 
ผศ.ณัฐธิกานต์  ปิ่นจุไร 
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

3. ช่องทางการตลาด 
ไม่หลากหลาย 
4. การผลิตใช้ระยะเวลานาน 
จึงได้ผลิตภัณฑ์น้อย 

การขาย 
3. ทางกลุ่มได้ลงพื้นที่เก็บข้อมูล 
และสอบถามแล้วน ามาออกแบบ
และพัฒนาร่วมกับเข้าของ
ผลิตภัณฑ์คือ โดยได้มีการปรับชื่อ
แบรนด์ใหม่ คือ “ON THE HILL” 
4. ได้ท าการสอนการตัดเย็บ
เสื้อผ้า การปักลายแบบใหม่  
และบรรจุภัณฑ์  เป็นผลิตภัณฑ์
ตัดเย็บเสื้อผ้าในรูปแบบเสื้อ 
คลุมไหล่ 

2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 
 

13 มุมไหมบ้านก้อย 
อ.พรานกระต่าย 
จ.ก าแพงเพชร 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชน  
มุมไหมบ้านก้อย 

1. ผลิตภัณฑ์พวงมาลัยรวงผึ้ง 
เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่กลุ่มคิด 
แบบเองและเริ่มท าข้ึนในสมัย
รัชกาลที่ 10 เพ่ือเป็นการเฉลิม
ฉลองในการข้ึนครองราชย์ ดังนั้น 
จึงยังขาดบรรจุภัณฑ์เพ่ือโชว์
เอกลักษณ์และความสวยงาม 
ของผลิตภัณฑ์ 
2. ผลิตภัณฑ์พวงมาลัยดอก
รวงผึ้งจากไหมพรหมนี้ ยังไม่ได้
เข้ารับรองมาตรฐานสินค้า อาทิ 

1. ด าเนินการพัฒนาบรรจุภัณฑ์
เพ่ือบรรจุพวงมาลัยดอกรวงผึ้ง
ประจ ารัชกาลที่ 10 ซึ่งต้องการให้
ผลิตภัณฑ์ดูทรงคุณค่าสมพระ
เกียรติรัชกาลที่ 10 นั้นเอง 
2. ยกระดับผลิตภัณฑ์ 2 ส่วนคือ  
   2.1 มาตรฐาน มผช. 
(ด าเนินการเสร็จเรียบร้อยและ
ได้รับการรับรองมาตรฐาน มผช.
เป็นที่เรียบร้อยแล้ว) 
 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 
 

ส านักศิลปะและวัฒนธรรม 
อาจารย์วีรวรรณ แจ้งโม้ 
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

มผช ดาวสินค้า OTOP เป็นต้น 
3. กลุ่มฯมุมไหมบ้านก้อย 
ในปัจจุบันในช่องทางการจัด
จ าหน่ายอยู่ 2 ช่องทางหลักคือ 
การออกร้านตามงานต่างๆและ
การขายผ่าน FB ของหัวหน้ากลุ่ม 
ดังนั้น เมื่อสินค้าขายออกไปแล้ว
จึงไม่มีรูปแบบผลิตภัณฑ์เดิมที่
เคยท าเก็บสะสมไว้ ท าให้มีความ
หลากหลายของผลิตภัณฑ์น้อย  

   2.2 ยกระดับดาวสินค้า OTOP 
เนื่องจากผลิตภัณฑ์พวงมาลัย
ดอกรวงผึ้งนี้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่
ของกลุ่มจึงเป็นการขอมาตรฐาน
ดาว OTOP ครั้งแรกและ
ด าเนินการเรียบร้อยไปแล้วใน
เดือนพฤษภาคม 2562 
3. ผู้พัฒนาได้เพ่ิมช่องทางการจัด
จ าหน่ายสินค้าจากการออกร้าน
ตามงานและการขายสินค้าผ่าน 
FB เพียง 2 ช่องทางหลักนั้นเป็น 
WEBSITE เพ่ือใช้ในการอัพเดท
สินค้าและขายฐานลูกค้าในชื่อ 
http://www.mummaibankoi.
com/ 

14 . ผ้าทอมือย้อมสีศิลา
แลงก าแพงเพชร  
“ลายดอกพิกุล” 

กลุ่มผ้าทอย้อมสีธรรมชาติ
บ้านหนองจอกพัฒนา 

1. กระบวนการย้อมสีแบบ
ธรรมชาติยังไม่ได้มาตรฐาน 
2. ตราสินค้ายังไม่สวยงาม 
3. ผลิตภัณฑ์ยังไม่มีความ
หลากหลาย 
4. บรรจุภัณฑ์ยังไม่เหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ 

1. พัฒนากระบวนการผลิตภัณฑ์ 
2. การพัฒนาตราสินค้า 
3. การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่
โดยภูมิปัญญาท้องถิ่นร่วมกับ
เทคโนโลยี และการสร้าง
มูลค่าเพ่ิม 
4. การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 

ส านักศิลปะและวัฒนธรรม 
ผศ.เยาวลักษณ์  ใจวิสุทธิ์
หรรษา  
น.ส.ธฤษวรรณ   ธรรม
สอน 
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

5. ช่องทางการจ าหน่ายยัง 
ไม่หลากหลาย 

5. การส่งเสริมการตลาด 3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 

15 ข้าวเพื่อสุขภาพปิ่น
เกษตร 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนฅน
รักษ์แม่หนองหลวง 

1. ตราสินค้าไม่โดดเด่น ไม่ชัดเจน 
ทางกลุ่มต้องการปรับรูปจั่วที่มี 
ในตราสินค้าเดิมออกเพ่ือเตรียม
ความพร้อมในการจดทะเบียน 
คัดสรรดาวโอทอป และยื่นขอ 
จดทะเบียนพาณิชย์ในอนาคต 
2. ผลิตภัณฑ์ยังไม่ได้รับการ
รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
และรับการคัดสรรดาวโอทอป 
3. ช่องทางการจัดจ าหน่ายจะ
ขายให้กับกลุ่มหรือลูกค้าขายตาม
ตลาดในท้องถิ่น ตลาดประชารัฐ 
ตลาดนัด และมีการออกบูธจัด
แสดงบ้างบางครั้ง 

1. พัฒนาตราสินค้าให้มีความ
ชัดเจน โดดเด่น จูงใจผู้บริโภค
และตรงตามความต้องการของ
กลุ่ม 
2. ปรับปรุงกระบวนการผลิต 
สถานที่ผลิตให้ได้ตามมาตรฐาน 
Primary GMP หรือ มาตรฐาน 
อย. 
3. เพิ่มช่องทางการจัดจ าหน่าย
ผ่านสื่อออนไลน์ต่างๆ 
4. ปรับเปลี่ยนฉลากบรรจุภัณฑ์
ให้ถูกต้อง สวยงาม มีเรื่องราว 
เพ่ิมข้ึน 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 
 

ส านักบริการวิชาการและ
จัดหารายได้ 
อาจารย์ชญาน์นันท์  ศิริ
กิจเสถียร อาจารย์มนตรี 
ใจแน่น 

16 หมูอบกรอบ กลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรี
โยธิน 

1. ส าหรับการบรรจุภัณฑ์ 
(Packing) ที่จะต้องมีการ
เปลี่ยนแปลงเนื่องจากของเดิม 
ไม่สามารถผ่านเกณฑ์ในการขอ 
อย. จากสาธารณะสุขได้ 

1. พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้ผ่าน
เกณฑ์ในการขอ อย. จาก
สาธารณสุข และปรับเปลี่ยนให้
ทันสมัย โดยมีการเพ่ิมช่อง
ทางการจ าหน่าย เช่น line 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์

ส านักบริการวิชาการและ
จัดหารายได้ 
ผศ.ดร.ปาณิสรา จรัสวิญญู
                   
อาจารย์อนันธิตรา  ดอน
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

2. กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ 
จะต้องมีเครื่องมือ และอุปกรณ์ 
ที่สามารถผลิตให้เพียงพอต่อ
ความต้องการของลูกค้า 
3. ส าหรับสถานที่ในการผลิต
จะต้องมีการปรับเปลี่ยนในเรื่อง
ให้ถูกสุขลักษณะเพ่ือที่จะสามารถ
ให้ได้ อย. 
4. การท าบัญชีรายรับ-รายจ่าย 
ไม่สามารถตรวจสอบก าไรขาดทุน
ได้ 

Facebook หรือท า OR Code 
ส าหรับติดต่อเพ่ือการตลาดได้อีก
ช่องทางหนึ่งที่รวดเร็วมากยิ่งขึ้น 
2. พัฒนาส าหรับสถานที่ในการ
ผลิตให้ถูกสุขลักษณะตามเกณฑ์
ในการขอ อย. 
3. พัฒนาส าหรับการอบรมให้
จัดท าบัญชีบันทึกรายรับ-รายจ่าย 
ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้
ทราบก าไรขาดทุนได้ 
 

ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 
 

บรรเทา 

จังหวัดตำก 
17 ปลาส้ม วิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลา

บ้านเพชรชมภู 
1. ต้องการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของ
สินค้า 
2. ต้องการทดลองพัฒนาสินค้า
ใหม่ คือ น้ าพริกปลาส้ม 
3. ต้องการพัฒนาช่องทางการจัด
จ าหน่ายและประชาสัมพันธ์
ผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น 

1. พัฒนาผลิตภัณฑ์ปลาส้มและ
ปลาส้มทอด บนฐานการ
วิเคราะห์ส่วนประสมทาง
การตลาด (marketing mix) 
และมุมมองจากผู้บริโภค 
2. ยกระดับบรรจุภัณฑ์สินค้าให้มี
เอกลักษณ์ โดดเด่นและน่าซื้อ 
3. ฝึกอบรมการใช้ประโยชน์จาก
ปลาส้มที่เหลือจากการจ าหน่าย 
คือ การท าน้ าพริกปลาส้ม 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 

คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ 
ดร.สุภาสพงษ์   รู้ท านอง 
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

4. ผลิตสื่อและคลิปวีดิโอเพ่ือ
ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ เช่น 
คลิปวีดิโอการประกอบอาหาร
จากผลิตภัณฑ์ปลาส้ม 
5. ส่งเสริมการตลาดที่สื่อสารตรง
กับกลุ่มเป้าหมาย 
6. สร้างสื่อประชาสัมพันธ์
ออนไลน์ที่เหมาะสมให้กับ
ผลิตภัณฑ์ 

 

18 กระเป๋าผ้าท ามือ กลุ่ม Hug นะ Maekasa  
ต าบลแม่กาษา 

1. ผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้ายังมี
รูปแบบไม่หลากหลาย 
2. มีวัตถุดิบจ ากัด เนื่องจากต้อง
น ามาจากกลุ่มทอผ้าของผู้สูงอายุ 
ซึ่งทอผ้าไม่ทันต่อความต้องการ 
3. รูปแบบผลิตภัณฑ์ยังไม่มีความ
สวยงามเท่าที่ควร 
4. ผลิตภัณฑ์ยังไม่มีความโดดเด่น 

1. พัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าให้
มีรูปแบบที่หลากหลาย 
2. สนับสนุนเทคโนโลยีในการ
ผลิตผ้าผืนเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ 
3. พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มี
ความสวยงามและโดดเด่น 
 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 

คณะวิทยาการจัดการ  
ผศ.ดร.รัชนีวรรณ  บุญอ
นนท์ 

19 ข้าวเกรียบงาด า กลุ่มอาชีพ 
นางปาจรีย์ ปะละกูล 

1. บรรจุภัณฑ์ที่ใช้บรรจุขาด
เอกลักษณ์ ความถูกต้อง และ
ความสวยงาม 

1. พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้มี
เอกลักษณ์ 
และความสวยงาม  

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 

คณะวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี 
ผศ.บุณยกฤต รัตนพันธุ์ 
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

3. ขาดการประชาสัมพันธ์ 2. พัฒนาสื่อออนไลน์ให้ถูกต้อง 
และทันสมัย 
เพ่ือประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ 
ของกลุ่ม 

2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 

อาจารย์ขวัญฤทัย ทองบุญ
ฤทธิ์ 
อาจารย์อเนก  หาลี 
 
 

20 แคบหมูไร้มัน ทัตญาแคบหมู 1. ขาดบรรจุภัณฑ์ 
2. ตัวอักษรชื่อผลิตภัณฑ์ 
ไม่น่าสนใจ 
3. ช่องทางการตลาด 
ไม่หลากหลาย 

จัดประชาคมเพ่ือศึกษาข้อมูลและ
ศักยภาพพร้อมอบรมเชิง
ปฏิบัติการให้ความรู้ด้านการ
ออกแบบและพัฒนา ผลิตภัณฑ์
แคบหมูไร้มัน สอนการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์  และออกแบบโลโก้
แบบใหม่  ชื่อว่า  ทัตญาแคปหมู 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 

คณะเทคโนโลยี
อุตสาหกรรม 
ผศ.ณัฐธิกานต์  ปิ่นจุไร 
และคณะท างาน 

21 น้ าพริกชาววัง กลุ่มวิสาหกิจชุมชน  
แปรรูปอาหารชาววัง 

1. กลุ่มฯ ยังขาดบรรจุภัณฑ์ท่ีมี
เอกลักษณ์และเป็นมาตรฐาน
สวยงาม  
2. กลุ่มขาดการตรวจรับรองการ
ปนเปื้อนในอาหารและอายุของ

1. ด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
โดยเริ่มตั้งแต่ตราสินค้า การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มี
เอกลักษณ์ทั้ง 4 บรรจุภัณฑ์คือ 
น้ าพริกแมงดา ปลาย่าง ปลาร้า

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์

ส านักศิลปะและวัฒนธรรม 
อาจารย์วีรวรรณ แจ้งโม้ 
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

ผลิตภัณฑ์ 
3. กลุ่มไม่ทราบต้นทุนที่แท้จริง
ของตนเองโดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ต้นทุนที่ไม่เป็นตัวเงิน 
 

และน้ าพริกตาแดง 
2. เมื่อพัฒนาตราสินค้าและบรรจุ
ภัณฑ์เรียบร้อยแล้ว จึงน า
ผลิตภัณฑ์นั้นมาตรวจรับรองการ
ปนเปื้อนในอาหาร อาทิ เชื้อรา 
ความชื้นและกลิ่น สี เป็นต้น  
3. เมื่อทราบการปนเปื้อนของ
ผลิตภัณฑ์แล้ว จึงน าผลิตภัณฑ์
ดังกล่าวมาตรวจหาอายุของ
อาหาร ซึ่งผลปรากฏว่าผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มฯส่วนใหญ่มีอายุ 2 
สัปดาห์ยกเว้นน้ าพริกปลาร้าที่มี
อายุอยู่ประมาณ 1 สัปดาห์ เพ่ือ
กลุ่มจะสามารถน าไปพัฒนาเพ่ือ
ขอขึ้นทะเบียน อย. ได้ 
4. จัดท าแผนธุรกิจและค านวณ
ต้นทุนสินค้าต่อหน่วย 

ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 
 

22 น้ าพริกดอนเจดีย์ นางภิรมย์ ศรีกมลวัลย์ 1. ขาดเครื่องมือและอุปกรณ์ เช่น 
เครื่องผลิตน้ าพริกแกงเครื่องแพ็ค
แบบสุญญากาศ  
2. บรรจุภัณฑ์ไม่โดดเด่น 
3. ตลาดยังไม่หลากหลาย 

1. สนับสนุนเทคโนโลยีในการ
ผลิต 
2. พัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ให้มี
ความโดดเด่น   และเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์

มหาวิทยาลัยราชภัฏ
ก าแพงเพชร  แม่สอด 
อาจารย์นงลักษณ์ จิ๋วจู    
และคณะท างาน 
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

4. ผลิตภัณฑ์ยังไม่ได้รับการ
รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ใดๆ 

3. เพ่ิมช่องทางการตลาดบน
เว็บไซต์ 
4. พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ได้การ
รับรองมาตรฐานจาก อย. และได้
ยกระดับสินค้า OTOP 

ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 

23 ผงกล้วยเอนไซม์ กลุ่มแปรรูปสมุนไพร
พ้ืนบ้าน 

1. ผลิตภัณฑ์ยังไม่มีฉลาก  
2. บรรจุภัณฑ์ไม่เหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์  
3. รูปแบบผลิตภัณฑ์ไม่
หลากหลาย   
4. ช่องทางการจ าหน่าย 
ไม่หลากหลาย 
5. ผลิตภัณฑ์ยังไม่ได้รับการ
รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 

1. พัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
2. การออกแบบและพัฒนาโลโก้ 
3. การตรวจสอบสารอาหารในตัว
ผลิตภัณฑ์ 
4. การตรวจสอบอายุของ
ผลิตภัณฑ์ 
5. การพัฒนาเว็บไซต์ของกลุ่ม 
 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 

มหาวิทยาลัยราชภัฏ
ก าแพงเพชร  แม่สอด 
อาจารย์นงลักษณ์ จิ๋วจู    
และคณะท างาน 

24 ผ้าปากะญอ บ้านมอ
ทะ 

นางดรุณี เอื้อวิบูลย์ศรี 1. วัตถุดิบในท้องถิ่นยังไม่ได้
มาตรฐาน 
2. ผลิตภัณฑ์ยังไม่มีความ
หลากหลาย 

1. หาแหล่งวัตถุดิบที่ได้มาตรฐาน 
2. พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มี
ความหลากหลายและสวยงาม 
น่าสนใจ 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏ
ก าแพงเพชร  แม่สอด 
อาจารย์นงลักษณ์ จิ๋วจู    
และคณะท างาน 
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ที ่ ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ชื่อผู้ประกอบกำร 

/กลุ่มวิสำหกิจชุมชน 
ปัญหำของผลิตภัณฑ์ ประเด็นกำรพัฒนำ ตัวช้ีวัด คณะอำจำรย์ที่ปรึกษำ 

3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 

25 น้ าพริกเทอร์โบ 
(น้ าพริกกระเหรี่ยง) 

กลุ่มแปรรูปพริกกะเหรี่ยง 1. บรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า  
ยังไม่โดดเด่น ไม่สวยงาม 
2. ยังขาดเครื่องมือและอุปกรณ์ 
ที่ใช้ในการผลิต เช่น เครื่องบด
พริก หม้อ 
3. บรรจุภัณฑ์ยังไม่เหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ 
4. ผลิตภัณฑ์ยังไม่หลากหลาย 
5. ช่องทางการจ าหน่ายยังไม่
หลากหลาย 
6. ผลิตภัณฑ์ยังไม่ได้รับการ
รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 

1. พัฒนาบรรจุภัณฑ์ และตรา
สินค้าให้ 
โดดเด่น และสวยงาม 
2. สนับสนุนเทคโนโลยีในการ
ผลิต 
3. พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์ 
4. พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความ
หลากหลาย 
5. พัฒนาช่องทางการจ าหน่าย 
และช่องทางการตลาดบนเว็บไซต์ 
6. พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ได้การ
รับรองมาตรฐานจาก อย. 

1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การส่งเสริม อย่างน้อย  
1 ผลิตภัณฑ์ 
2. ระดับความส าเร็จของ
การยกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน OTOP ให้ได้
มาตรฐาน 1 ระดับ 
3. รายได้จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 
เพ่ิมข้ึน 38,500 บาท 

มหาวิทยาลัยราชภัฏ
ก าแพงเพชร  แม่สอด 
อาจารย์นงลักษณ์ จิ๋วจู    
และคณะท างาน 

 


